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Dans notre société d’aujourd’hui, la musique prend une 
place importante pour les  personnes qui la compose. 
Ces dernières années, un style musical s’est élevé 
haut la main auprès des jeunes : le hip-hop. Celui-ci 

est devenu la voix de la plupart des adolescents qui 
adaptent leurs styles de vie à cette culture musicale. 

Depuis quelques années, le hip-hop a subi une convergence 
commerciale. Selon nous la diversité des artistes et des 

chansons diffusées par les radios et les boîtes de nuit a toutes le 
même son de cloche. 

MUDJ Battle est à la fois une diversification du hip-hop ainsi qu’une fenêtre pour le talent local qui ne 
reçoit pratiquement aucuns supports des radios commerciales et privées. Le projet se veut d’être en 
premier lieu une compétition de dj’s qui se déroule à tous les premiers jeudis du mois sur une saison de 
huit mois. S’inclus à chacune de nos soirées une prestation d’un artiste local. De plus nos soirées ont leur 
volet social en luttant contre la pauvreté tout au long de la saison.

MUDJ Battle se démarque de toutes compétitions de deejing en mélangeant le concept divertissant de  
la lutte professionnelle à celle de la culture hip-hop. En utilisant les éléments de la lutte professionnelle 

nous accentuons le coté visuel et théâtral de la compétition avec un écran géant, des 
valets, un annonceur maison, l’hymne national et la présentation des dj’s vedettes 
tel vu à la télé. Chaque round est identifié par une round girl et une ceinture en 
or est conquise, portée par le champion et surtout convoités par les autres dj’s 
concurrents. 

Les affrontements comprennent 3 rounds : 2 de 15 minutes et 1 de 20 
minutes. Chaque round comporte un thème spécifique aussi appelé 

stipulation. Par exemple, les meilleurs moments de Tupac. Les dj’s 
doivent varier du début jusqu’à la fin de sa carrière; le hic est que 
malgré qu’un dj puisse posséder toutes les chansons de Tupac, 
il doit savoir à quel moment s’en servir; plus un dj est attentif et 
réceptif à la foule plus son mixage saura enthousiasmer la foule. 

Pour assurer l’intégrité de chaque rencontre nous sélectionnons 
3 juges, établis dans l’industrie hip-hop,qui d’un œil critique 
évaluent les 2 dj’s sous des critères bien précis : 

-    La variété de la musique (d’anciennes à de nouvelles chansons), 
-    Les scratches, 
-    La réaction de la foule, 
-    La cohésion entre les mixages, 
-    Ne pas répéter deux fois la même chanson dans un round. 

Cette compétition amène la foule à préférer un dj dès le son de 
la cloche tel la lutte et la boxe et se donne pour mission d’attirer 
la population à voir notre talent local.



Le manque de promotion des événements hip-hop locaux amènent un minime public et 
des salles à moitié remplie. Par contre, chaque fin de semaine les boîtes de nuit sont 
remplies à pleine capacité d’une foule dansant au rythme du hip-hop. La MUDJ Battle 
se trouve à être une excellente plate-forme qui permet aux artistes de notre région à 
performer devant une salle complète, ce qu’on a baptisé « Le 5 minutes de gloire 
». Un segment de la compétition où l’artiste a 5 minutes pour épater la galerie. Nous 
espérons ainsi que « Le 5 minutes de gloire » aura un effet positif sur la carrière de 
l’artiste en question.

MUDJ Battle atteint ses objectifs en appuyant la communauté à lutte contre la pauvreté. 
En nous associant avec un organisme communautaire tel, cette année, l’Organisation 
des Jeunes de Parc-Extension, nous aidons les moins nanties. Le prix d’entrée pour la 
compétition est un vivre qui chaque mois est sélectionné par l’équipe Kreative Team et 
appelé « Le Produit du Boss ». Chaque mois, le public est invité à visiter le site de Montréal-
Underground afin d’être informé du produit. Depuis le début de la saison, les soirées MUDJ 
ont permises de donner plus de 3 000 dollars de denrées non périssables à P.E.Y.O.

Avec les soirées MUDJ Battle, Kreativ Team 
espère faire honneur aux talents locaux 
en divertissant le public avec humour et 
innovation tout en appuyant la cause 
qu’est de lutter à la pauvreté. Ses 
fondateurs en sont à la troisième 
saison qui se terminera cette année 
avec le championnat final au mois de 
septembre. Tous ont déjà hâte à la 
quatrième saison qui fera place à de 
nouveaux aspirants et concurrents 
afin de devenir le champion MUDJ.

Finalement, MUDJ Battle c’est 300 à 
400 personnes se réunissant chaque 
premier jeudi du mois afin d’assister à 
un spectacle innovateur, à la hauteur 
de Kreative Team. Une compétition de 
dj’s unique en son genre.

http://www.montreal-underground.com
http://www.montreal-underground.com
http://www.peyo.org


�MIRROR august 21 août 2003
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�HOUR august 28 août 2003
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�HOUR august 28 août 2003

�HHQC.COM march 6 mars 2005
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�Magazine Unistar - Juillet 2005
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�HHQC.COM - 9 août 2005
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�Journal de Montréal - 28 août 2005
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�24 Heures - 1er septembre 2005

�HHQC.COM - 5 septembre 2005

�Journal de Montréal - 28 août 2005
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�Nightlife Magazine - Septembre 2005



Nous ne pouvons passer àux oubliettes les personnages 
derrière les principaux atouts des soirées MUDJ, En 
particulier, Slym et Vulguerre, qui font du MUDJ le succès qu’il 
connait aujourd’hui. Ces gens sont derrière la Kreativ Team 
depuis le début des événements, que se soit notre directeur 
artistique, Désode, Goofy Welldone ou nos dj’s vedettes, ces 
champions qui ont eu la chance de détenir à chacun leur tour 
la ceinture MUDJ, il nous faut en tenir compte. Ces acteurs 
ainsi que la masse de gens qui se présente chaque mois 
ont autant d’importance que les concepteurs eux-mêmes. Ils 
nous permettent de clore la saison 2005 avec réussite. 

Désode - Directeur Artisitque et +

Goofy Welldone
Manager Conterder #1

Medicine Man - Dj DR One
Champion 2002-2004

Don Juan - Dj Chief K
Ancien-Champion

Nature Boy
Champion 200512

�Nightlife Magazine - Septembre 2005
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Afin d’obtenir plus de renseignements au sujet de 
Montreal-Underground DJ Battle 

vous pouvez communiquer en tout temps avec 
Stéphane Romain au 514-393-3120 

ou tout simplement par courrier électronique à 
kreativteam@gmail.com

Karine Bertrand//Relations - Presse
Agence KAB Communications/Kreativ Team

kbertand@kabcommunications.com
t.: 514-725-7164//c.: 514-882-2418

mailto:kreativteam@gmail.com
mailto:kbertand@kabcommunications.com

